Fran FEST-1S till Festis

En innehallsrik férpackningsresa under mer dn 50 ar.

1961 lanserades FEST-iS, numera kant som Festis. Det var en
fruktdryck utan kolsyra med apelsinsmak och den var
Sveriges forsta stilldrink.

FEST-iS fanns i en enda forpackning, den klassiska
pyramidformade tetraedern. Forpackningsstorleken var 19 cl,
och priset vid lanseringen var 33 ore st...
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I borjan av 1970-talet gick drycken fortfarande
under namnet FEST-iS, men man lanserade helt
nya varianter av forpackningen. Bland annat
forpackades drycken i en traditionell glasflaska,
men FEST-iS var ocksa ett av de varumarken,
som anvéande “kartongflaskan” Rigello, som
Tetra Pak lanserade tillsammans med Pripps i
slutet av 1960-talet.

Rigello-forpackningen bestod av en
barridrbelagd PVC-flaska med helt rund botten,
som tratts pa en cylinderformad kartonghylsa.
Rigello blev aldrig nagon stor succé.
Tillverkningen lades ner i borjan av 1980-talet
och en Rigello dr numera ett hett eftertraktat
samlarobjekt!

Léangre fram pa 1970-talet borjade man se 6ver FEST-iS
som varumarke och beslot att lansera drycken som ett
lite ”coolare” och vuxnare alternativ. I samband med
detta andrades namnstavningen: bindestrecket slopades
och namnet skrevs nu ”Festis”.

I slutet av decenniet lanserades Festis dessutom pa
aluminiumburk med drastiskt andrat formsprak,
logotyp och farger.




I mitten av 1980-talet var det dags for ett nytt forpackningskoncept. Nu
lanserades en helt ny variant av glasflaskan, som var mindre och bulligare
&n den traditionella liskflaskan. Aven logotypen férandrades, etiketten
fick mer information och mer fokus sattes pa frukten.

I borjan av 1990-talet &ndrades marknadsféringen
och malgruppen for Festis an en gang. Nu skulle den
lanseras som en haftig ungdomsdryck och i mitten av
decenniet fanns Festis i flera nya 25-centiliters-
forpackningar. Dels en ”brik’”-férpackning i kartong,
dels en ”silvrig” aluminiumburk. Den tredje
varianten var en lite slankare glasflaska, jamfort med
80-talets flaska, med "no label look” i form av en
genomskinlig etikett.

I slutet av 1990-talet gor PET-flaskorna entré och da kom den bulliga, greppvénliga
plastflaska, som de flesta i dag forknippar med Festis. Den férpackningsformen blev en
stor succé och Festis forsaljningssiffror gick i hojden.

Trots framgéngen och den folkliga férankringen hos PET-flaskan
valde man att ar 2006 forandra Festis-forpackningen dn en gang.
Man beholl PET-konceptet, men flaskan fick en sméckrare silhuett

och nagot mindre volym. De upphojda, greppvanliga “asarna” pa
flaskan fanns dock kvar.

2011 firade Festis 50 &r som torstsldackare pa den
svenska marknaden och basta sattet att fira
jubileet var forstas med — en ny forpackning!
Dock blev det endast en
mindre forandring den har
gangen: PET-flaskan beholls
men blev d&nnu nagot
slankare och mjukare i
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“rillorna” férsvann, men de greppvanliga “plopparna”
beholls.

Och nu - tre ar senare — forandrar Festis sin SRR & e
forpackningsdesign &n en gang! PET-flaskan har nu ater fatt en
mer robust form med greppvanliga rektangulara reliefdetaljer
och fargsprakande etiketter, specialutformade for varje smak.
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